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Documents autorisés
Aucun document en dehors de ceux remis au candidat n’est autorisé,
WNB : Le candidat traitera 'un des trois sujets au choix.

SUJET DE TYPE I : Exploitation de texte
Les enfants de la publicité
Les véhicules habituels de la culture : famille, école, livre, théitre devraient dire ces
choses (les aits de la publicité), mais soyons sérieux. Que peuvent les parents, les
crivains face a Publicis ou Havas 7 Que peuvent-ils surtout lorsqu’il s’agit
? Car c’est la jeunesse, dés son 4ge le plus tendre, qui est devenue la
icitaires : séduire le fils pour atteindre la mére. Et les professionnels de

cible favorite des p

la vente en savent plus 1 u:: tous les enseignants sur la mentalité enfantine. S’ils ne savent
pas comment apprendre I’ 1 stoige — mais ils ne s’en soucient pas — ils savent en revanche
comment faire passer une idée€igahle et forte. Sur ce terrain ils disposent de la compéetence et

des moyens. L'esprit des cnfanu. partient. Il n’est que de voir I'intérét passionné des
trés jeunes téléspectateurs pour les sﬁ publicité. A coup siir ces messages brefs, simples
¢l attrayants sont exactement adaptés au& enfantin,

Nous ne savons plus dans quelle mmet& us vivons ou plus exactement quelle société
découvrent nos enfants. Si nous croyons toujou nous leur transmettons un certain acquis
culturel & travers les canaux traditionnels, nous Zﬁﬂﬂ}pﬂns. Le jeune esprit qui s*éveille
dans le monde occidental est d’abord impressionné pardts informations de 1’environnement
matériel et commercial. I1 est instruit par les objets, les wt , les affiches, les annonces, les
spots publicitaires bien plus que par les discours de ses p ou de ses maitres. Or, ces
supports disent tous la méme chose, ils répétent a ’envi que j21.15 vivons dans une société
d’abondance, et que I’essentiel est de posséder les objets manuf‘autur?

La publicité, au sens le plus large, donne i croire que le seu eéme est de choisir
entre les biens trop nombreux qui sont offerts. Chacun étant Suppﬁs®ir les moyens
d’acheter, il suffit d’éclairer son choix. Tout naturellement ’enfant en dédui que le bien-étre
est donné, qu’il existe comme ’air et le soleil et que point n’est besoin de le gagner.

L’adolescent vit dans un monde d’assistance technique gratuite. 1 attend de la SOCIELE,
ou plutét de ses parents, qu’ils fournissent sa part d’assistance. Toute limitation dans ses
désirs sera ressentie comme une brimade. Pourquoi lutter pour se procurer ce qui est offert 7

Les adultes s’étonnent que les jeunes prétendent tout a la fois dépendre de leurs
parents sur le plan matériel et s’en affranchir sur le plan moral. Mais quoi de plus nature] 7 Ils
ne font que se conformer au conditionnement culturel recu des 'enfance. On imagine
aisément la somme de frustrations et de désillusions qu’ils ressentent quand ils découvrent
que I'abondance des vitrines n’est qu'une illusion et qu’ils devront travailler constamment
pour en jouir. Mais il sera trop tard pour rejeter le systéme. Habitués a ’assistance technique,
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appauwié sur le plan personnel, ils devront,  leur tour, consacrer toute leur vie & poursuivre
ce plaisir des choses qui fuit au fur et 2 mesure qu’on s’en approche.

Alnsi la publiculture est le ferment nowrricier de I'illusion technique. Elle détourne
I"homme de ses ressources intérieures pour le fixer sur les fins, la prédominance de 1’avoir sur
I*étre.

Frangois de CLOSETS, Le Bonheur en plus.

Questions
I- Compréhension : 4pts
I- Quel est le véritable réle de la publicité 7 (1pt) u
Quel est selon I'auteur I objectif visé par la publicité 7 (1pt)

3- Comment les publicitaires procédent-ils pour atteindre leur but 7 (1pt)
i selon I'auteur les jeunes sont-ils objet de frustration et de désillusion face
bjets présentés par la publicité 7 (1pt)
de la langue : 4pts

I- Exphiquez : [*age lus tendre ; la cible favorite ; professionnels de la vente ; spot de
publicité. (2pts) /,

2- Soit la phrase : « L%ado nt vit dans un monde d’assistance technique gratuite. ». A
quels temps et mode le “de cette phrase est-il conjugué 7 Réécrivez-la en
conjuguant ce verbe au pass%}lplc de I'indicatif. (2pts)

III-  Esprit de synthése : Spts
Les quatre derniers paragraphes Q}fmﬁ comptent 270 mots. Résumez-les en 65 mots

avec une marge de 7 mots en plus ou en mdins, A la fin du résumé, indiquez le nombre

exact de mots utilisés,

IV-  Expression écrite : Spts /

« La publicité, au sens le plus large, donne & cmlrélue le seul probléme est de  choisir

entre les biens trop nombreux qui sont offerts. »

Pensez-vous que le consommateur soit toujours bien in@é 7 Que peut-il faire pour se

défendre contre les pieges de la publicité ? Vous répondrez 4 ces qugstions en vous référant 4
votre expérience personnelle.

V- Présentation ; 2pts %

SUJET DE TYPE II : Dissertation littéraire

Que représentent pour vous les héros ?
Vous vous demanderez ce que signifie ce besoin d'admirer des étres réels ou de fiction, de
les aimer ou de les imiter, et vous appuierez votre réflexion sur des exemples pris dans vos
lectures et dans votre expérience personnelle.

SUJET DE TYPE III : Dissertation de culture générale

Les européens €rigent autour d’eux des barriéres toujours plus hautes pour, disent-ils
maitriser le flux migratoire vers leur continent.

Que pensez-vous de cette attitude ? Vous répondrez 4 cette question en vous référant &
votre expérience des situations concrétes vécues ou observées,
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